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TENDENCIAS

COCINAS ASPIRACIONALES, columna

vertebral de las marcas

DETRAS DE CADA MARCA FABRICANTE DE MUEBLES DE COCINA EXISTE ALGO
MAS DUE UM NEGDCIO. POR LD GENERAL, ENCONTRAMOS HISTORIAS DE EM-
FRENDEDORES, DE ESFUERZOS ¥ DE IDEAS PARA SATISFACER LAS ILUSIONES

DE LA GENTE.

I_cu que somaos, por lo general, suele asociarse a la imagen que pro-
YECLAMOS COMmo empresi ¥ no nos referimos dnicamente a un
lodotipo. Asi, normalmente, la primera interaccion que los demds
tienen de nosotros swele venir a traves de nuestros productos En
este sentido, el disefio, los materiales, las calidades y los acabodos
constituyen ese primer armazan de la imagen que generamas en el
mercodo. De esta manera, empleando vna terminologia un tanto re-

duccionista, podriamos afirmar que somos nuestros productos.

Sin embargdo, esta afirmacion, no por dejar de ser cierta, resulta com-
pletamente real. Podriamaos afirmar que nuestros muebles de cocina
funcionan coma la fachada del edificio de nuestro imagen de marca.
Pero todos sabemos que las fahodos no s2 sostienen sin una estructu-
ra fiable, sin unos sdlidos cimientos, y agui es donde entran en cues-
tign otros azpectos como el servicio y, de una manera mds produnda,

todo lo relacionado con los valores que tEnemos Como empreso

Por lo tanto, los fabricantes de mueble de cocing, coma cualguier em-
presa, hon de tener muy claro el por gué de su existencia. Su misian.
Estd claro que todos estamos agui para ganar dinero, pero con unos
valares, con un sentida, con un por qué De esta manera, la genara-
cidgn de beneficios econdmicos habrd de ser uno consecuencia justay

lddica de nuestra actividad, no un fin en simismao.

En este sentido, encontrar ese por gqué que subyace a nuestra acti-
vidaod empresarial es fundamental para dar valor o aguello que ha-
cemos y para que los demds también lo hogan, asegurando de esta

manera el futuro de nuestro negocio

SATISFACER NECESIDADES

Mo inventamos nada nuevo desvelando cudl es esa clave, porgue
todas las empresas la tienen clara: la satisfaccién de una necesidad
palapable, de prestar atencion o un determinado tipo de clientes, en

definitiva, una finalidod de servicio a lo sociedod.

En este contexto, el cdmo ez lo gque puede diferenciarnos a unos de
otros Y aqui, volvemaos a mencionar lo ya dicho: con unos valores que
son bos que reflejan los productos, el servicio, lo atencidn y el trato,
las comunicaciones que se efectdon, ¥, en definitiva, el diaa dia de
coda empresa. Esto e lo gque terming por definirnos de cara a todo
el mundo, también -no hay que alvidarlo: a nivel interno con nuestra

propios trobojodores y proveedores.

5i toda esta cimentacion no s tiene clara desde el principio, hay que
sentarse y definirla bien, para gue todo lo gue se construya luego na

sevengo abajo ante el primer vendaval gue nos arrecie.

Las marcas se construyen también con los afios, con el tiempo. Por la
gque mantenar la trayectoria, el rumbo correcto, s también muy im-
portante. Un desvio, una metedura de pata, gue a cualquiero puede
pasarle, resultaria fotal, pues ya sabemos que de una mala imagen

cuesto mucho mas deshocerse.

Asl, que, no hay priso. Despacito y buena letra. Tener ideas claras, y a
trabajar, cuidando los aspectos esenciales gue han de pasar siem pre
por el cliente. En los pdginas siguientes recogemos los valores con los

gue buscan diferenciarse algunos fobricantes de muebles de cocina.



~ ¢Cudles considera que son los valores que transmite su marca?

En Rekker, con nuestros mas de 30 afos de experiencia en el disefio y fabricacion de muebles de cocing, nos seguimos considerando arte
sanos A lo largo de estas tres décadas de historia, hemos conseguido desarrollar un estilo propig, creando un producto técnico, persona
lizable y de calidod. Nu proridad 25 ofrecer un producto anico y personalizado que nos ayude a crear espacios unicos para famifias
unicas Porque sabemos que tu hogar empieza en la coona Asi, elaboramos productos muy técnicos completamente personalizables

En Rekker nos gusta prestar especial atencion o los detalies. Desde la iluminacion, pasando por los herrajes, los tiradores, las técnicas de
acabado o la seleccion de matariales, nos permiten armonizar Ia estética de la cocina sin perjudicar su funcionalidad Y es que en Rekker,
uno de nuestros sellos inconfundibles es el cuidado de los pequefios detalles

Nuestras cocinas estan en constante evolucion ya que tratamos de incorporar de jorma agil las tendencias del mercado, tanto en mate
riales como en sistemas. Sin embargo, nuestro principal motor de innovacian son nuestros propios clientes, gue acuden a nosotros con
necesidades que panen a prueba neestra capacidad de personalizacidn para adaptarnos a las demandas mas exigentes. Nuestra visidn
y nuestros mas de treinta afos de experiencia nos permiten adoptar una actitud proactiva ante cada uno de los proyectos, proponiendo
soluciones unicas para clientes unicos

En Rekker entendemos la cocina como un espacio de trabojo que debe ser capaz de soportar un uso continuado y mantener sus prasta
ciones onginales intactas en el tiempo. Para ello, sometemos nuestros productos a nigurosos test de calidad que comprueban aspectos

como la capacidad de carga, impermeabilidad, resistencia a altas temperaturas, amortiguacion, sellado o la capacidad de recupera

frente aaranazos y £olpes Estamos tan seguros de la fiabilidad en el tiempo de nuestros productos que ofrecemos cinco afios de garantia

.~ Explique qué modelo de cocina de su catdlogo representa mejor los valores de la marca

La coleccion Roka, una de las novedades de este 2020, creemos gue simboliza perfectamente nuestro ADN, nuestra identidad y evolucion

Estamos ante una cocina de disefo elaborado y fuera de lo convencional Los muebles de! modelo Roka son nuestra apuesta mds innova
doray arriesgada, cuyo resultado cautiva tanto por técnica camo por estética Esta cocing sorgrende tanto por la eleccion de materiales
J J F :

como por su técnica innovadora Elmodelo Roka es el modelo distintivo de la marca. El gres porceldnico es €l matenal escogido en laela
boracion de puertas y frentes, consiguwiendo un disefo minimalista a la vez que compacto y muy resistente. El sistema de fijacion, donde

se omite el taladro

[

e cazoleta, nos permite trabajar con gruesos minimaos de 8 mm asé como realizar un encolado de las planchas para
mantener el mismo disefio tanto en la cara externa como en la interna de los muebles

https://cocinasrekker.com
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aconcafioalto extralble y tecnologia Bluestart de apertura en

3Ll

&. IDEAL STANDARD / www.idealstandard.es Ceralook es un monomando de cocing

frio. Cuenta con cartucho ceramico de 38 mm y sistema de apertura de doble chick

S.INSINKERATOR / www.dake.es Lo marca estadounidense propone pr ias 3N1y 4N1 Touch, familias de producto que simplifican
ntes Por un lado, el 3N1

')

la vida y contribuyen a defender el medio ambiente Son dispensadores eclectico
roporciona agua fria y caliente normal y agua muy caliente filtrada a una temperatura cercana a la de ebuilicion {88°99%) EI 4N1 Touch, por su

parte, también ofrece agua fria filtrada gjustable

guardista, dispone de caflo alto giratorio 360°%y &

facilidad cuando su uso finaliza




